2010年1月传播与广告的上课笔记

P1  要研究广告这门学问，主要可以从两个角度去研究。。。。。达到什么目的。

P1  相应地提出了广告信息源。。。等五个问题。

第1章 广告导论

P1  美国著名心里学家斯柯特在1903年就对广告理论和广告定义进行了探讨。

P2  早期的“广告”一词源于。。。。所使用的一种手段。

P2  广告是为某一种商品或服务而作的有计划。。。。。或服务的范围。

P3  广告是一种宣传方式。。。。。。影响舆论。

P4-P5  广告乃是有企业、非营利性组织或广告宣传内容。。。。。有商业或非商业组织或个人推行。

P6  广告既是宣传商品、促进销售的手段。。。。。不可估量的社会效果。

P7  广告是把由广告主付出某种代价的信息。。。。行为的目的。

P7-P8  广告的主要特性：（1）强调了广告的本质特征是“付出某种代价的信息”（2）明确了广告是经过“艺术处理”的信息。（3）指出了传播媒介的重要作用。（4）概括了广告是为了。。。。的目的。

P8  广告是企业向消费者或用户介绍商品和服务内容的一种宣传方式。

P9  广告以向人们提供信息为主。其基本属性。。。。。鼓动性和灌输性。

P9  广告和宣传的共同点：（一）表现形式相同（2）动机和目的相同（3）受信力相同

P10 广告与宣传的特性：1、广告与宣传虽然同属于大众传播的组成部分。。。。并非以获酬为目的。2、广告与宣传都是经过人的大脑加工过的产品。。。。。也可以不经过艺术处理。3、从历史的。。。。经济的范畴。4、从传播手段看。。。。等各种手段。

P11 广告与新闻的相同之处：1、广告与新闻都是信息传播方式。。。。为社会服务2、广告和新闻都应用时代。。。迅速及时。3、广告与新闻都要求真实可靠，取信于民4、广告具有一定的新闻性。新闻也起了广告的作用。
P12 广告于新闻的明显区别：新闻事业具有鲜明的党性于阶级性。。。的桥梁。广告是广告客户为推销商品或提供劳务服务。。。。。绝对不能混淆。在新闻单位从事广告工作的人应当明确，广告不宜当作新闻发布。

P15 广告可分为：1、世界性广告2、全国性广告3、区域性广告4、当地性广告。

P16 产品广告又可分为三种：（1）倡导广告（2）竞争广告（3）提示广告

P17 企业广告分为两种：（1）企业声誉广告（2）销后服务广告

P19 广告传播方式主要有以下几类：1、听视广告2、印刷广告3、户外广告4、销售现场广告

P20 广告学是在许多边缘学科的基础上发展起来的一门综合。。。。。它包括广告发布者、广告文案、构图、广告媒介、广告接收者、广告效果。

P22 传播学以理论研究为重点，广告学则以业务研究为重点。
P24 广告学与美学的关系：美学是研究人对现实。。。。发展规律。广告是一门科学。。。也是一种艺术。广告艺术有语言文字。。。表演形象。

P26 广告实际上做的是三种事：传播一种信息、提供一种服务、宣传一种信念。

P28 传播学研究信息社会中所有信息的。。。“出售”信息。

广告学的三个任务：（一）（二）（三）

第2章 社会主义广告

P33 一、社会主义商品经济是广告存在的基本条件。

P42-P48义广告的原则：1、真实性原则：必须以事实为依据、讲求信誉、广告内容应该完整2、思想性原则：坚持社会主义方向、全心全意为消费者服务、服从党和国家的有关方针政策。3、群众性原则：（1）、（2）、（3）.4、科学性原则：（1）、（2）、（3）5、艺术性原则：（1）、（2）、（3）6、坚持民族风格的原则 
P49艺术民族化的特点，首先表现在“醒目”上。其次是广告艺术的“艳”与“真”。第三，文字书写体现了典型的民族风格

P51-P57 广告的作用：一、二、三、四、五

第3章 广告计划

P61-P62 广告信息源邮政局不同的特征：第一：广告信息源存在于经济运动的过程之中。。。。物质运动过程之中。第二、广告信息源发送。。。是主动发送。第三、广告信息源发送

P62 广告信息源是产生和发送广告信息地方的总称。

P62-P63 获取广告信息的方式，一般有直接广告来源和间接。。。分为三类：第一类、第二类、第三类

P63 广告信息来源，可用下图表现：

P64 销售量资料：1、销售情况2、渠道情况3、竞争情况

P65 市场状况资料：1、商品情况2、价格情况3、生产情况4、消费者情况

P68 广告信息的传递过程：广告主-广告信息-广告媒介-听、观众

P70 常见的广告目标有以下四个方面：（一）、（二）、（三）、（四）

P72 广告的传播对象是指广告追求的是什么样的目标市场和什么样的目标消费者的问题。

P73 广告的主题就是要突出商品或企业。。。说明的问题。

P73-P74 选择广告主题时应注意：以产品的不同性质确定主题、以消费心理确定主题、以商标作为宣传主题、每个广告只突出一种买主利益

P75 广告费用预算和分配是广告计划的一项重要内容。广告预算的预算期一本为一年。

P76 广告预算的方法：1、销售百分率原则2、亮丽而行原则3、竞争均势原则4、目标与任务原则

P78 广告费用应该包含四项：传播媒介的支出、广告的直接间接制作费用、广告部门或广告人员的行政费用、调查研究费用

P78 预算编制阶段大概有四个阶段：第一阶段、第二阶段、第三阶段、第四阶段

P87 （二）质的战略，所谓质的战略。。。。产品形象的。

P88 好的广告——好的产品——好的企业，这便是质的战略力图达到的目标。

P89 一个典型的产品也分为投入期、成长期、。。。等四个阶段。

P91 导致投入期销售增长缓慢的原因是：1、2、3、4

P92 广告战略的决策要注意以下几点：1、2、3

P93 成长期广告战略要注意的是：1、2、3、
P94 成熟期着重注意以下几点：1、2、3
P95 衰退期广告战略的决策要点是：1、2、3

P96-P99略的实施原则应注意以下四个问题：1、要适合消费者和顾客。。。进行广告宣传。2、要适应竞争对手的广告。。。广告宣传3、要适应销售。。。广告宣传。4、以广告运动促进广告战略的实施。

P99 广告运动指的是在一定时期。。。系列化的广告。

P99 衡量一个广告运动的基本标准有以下几点：形象上的一致性、广告文字语言的一致性、音响的一致性、体现产品和使用者态度的一致性。

第五章  广告设计
P101 这里讲的广告设计是指艺术创意设计。。。。艺术表现等。
P101 广告设计的重点应放在信息传达的构思上。

P107 广告设计的原则：具有通俗性、大众性的功能、强烈的时间性、新颖独特。

P109-P113的特征：1、色彩绚丽2、简洁清晰，通俗易懂3、新颖独特，深刻风趣4、和谐统一，构图均衡5、空白运用，别出心裁6、变化运动，韵律节奏。

P114-P119 广告设计的种类：一、二、三、四、五、六

P114 广告设计的表现形式主要分。。。。。象征手法表现主题。

P115 标志广告图形包括商标形象。。。。形状等。

第六章  广告文稿创作

P121 广告中的文字语言表达部分称为文稿。
P121 广告的语言文字几乎是所有广告的灵魂与主体。

P121 广告语言是广告的重要组成部分。。。。信任商品.
P124 广告文稿的撰写过程分为下述几个阶段：（一）准备阶段（二）消化阶段（三）构思阶段（四）定案阶段。

P125 广告心里要素可分为情感式和理智式两种。

P126 广告文字应达到如下要求：1、明显2、连贯3、重点

P218 商品广告的写作的一般要求：1、每一个广告必须突出一个中心主题2、突出产品的特点3、解除顾客的心理疑难4、具有真实性和科学性

P129 广告文稿一般包括三个组成部分：标题、正文和标语。标语是标题的进一步补充。

P130 广告标题分为三类：告知式标题、祈使式标题、提问式标题。

P134 广告标题成功的要素分为四点：关系到读者切身利益、具有其特性、具有新闻性、简明易懂，一目了然。

P135 撰写标题要注意下列几点：（1）标题要简短有力。。。不要超过10个字。（2）白哦提文字要通俗、易读。。。。了解广告内容。（3）标题要有独创性和富有趣味。

P136 广告正文与写文章要求是一样的：一要写好开头，二要突出主题，三要告诉人家怎样才去购买行动。

第7章 广告构图

P140 广告构图是指画面与文字相配合的方法。

P141 插图的类型有：黑白画、色彩画、油彩画、摄影照片。
P142 优良的商标设计，应符合几个原则：简明易认。。。一目了然的要求，内容的配合，独创一格，具有永久性。

P144 在决定采用广告的色彩之前，应考虑如下几点：色彩与商品配合、色彩的注目性、
P144 广告内容的构成要素指的是。。。语言文字部分。
P145 说明书就是广告文案的正文，是广告要素中属于文章形态的部分。

P145 标语的广告效果必须反复诉求。。。通俗而又现代感与时代性。

P148 广告构图设计原则：1、构图设计的站酷恶性2、构图设计的战术性3、构图设计的统一性。

P149-P153 构图形式：1、2、3、4、5、6、7、8、9、10、11、12、13、14、15、16

第8章 商标、包装装横的广告作用

P154 商标是商品的标记，也会死商品的保证。。。。竞争的一种手段。

P154 商标的主要任务在于标明产品来源。

P155 商标的作用：1商标可以区别同类。。。不同经营者2、商标可以。。不同质量3、商标可以方便。。。。选购商品4、商标本身就是一种广告5、商标有利于。。。贸易的发展。6、商标可以美化商品，增强商品的竞争能力。

P159 就商标的价值而言，它包括两个方面，即商标的设计印制戒指和信誉价值。

P163 一个商标的信誉价值要受其商品销售价格和销售量的双重影响。

P163 商标与广告的关系：1、商标是一种广告手段2、运用广告开路，创立名牌商标3、提供优质服务，信守商标和广告的信誉。

P164 发挥商标的广告作用，大抵有两种做法：一是通过顾客使用带商标。。。。良好的印象另一种做法是对于。。。购买的欲望。

P168 包装与广告，在设计上同属于装横美术的两大门类

P169 包装装横是广告的重要组成部分

P169 包装装横的广告性表现如下：1、2、3

第9章 广告媒介的特点

P172 广告媒介是传播广告信息的运载工具，是广告者与广告宣传对象之间。。。。之间的桥梁。

P173 报纸是新闻宣传工作最有效。。。。当前主要的广告媒介物。
P173 报纸的优点：1、传播面广2、时间性强3、印象深刻4、简易灵活5、借助威信

P174 报纸广告的局限性是….效果不够理想。

P175 杂志广告的特点：1、宣传针对性强2、广告有效期长3、广告对象理解度高，4制作精美

P176 杂志广告的局限是。。。。使用受到限制。

P176 广播的优点表现：迅速及时、覆盖面广、具有较高的灵活性、价格便宜。局限：时间短暂。。。容易理解。

P178 电视媒介的优点：1、2、3、
P181 邮寄广告的优点：不受地点、时间等限制。对象明确，制作简单，轻而易举成本低于其他广告形式，传递快、反馈快，能直接挂钩，吸引力大。

P187 橱窗广告按建筑结构分有两种：透明橱窗和半透明橱窗。
P195 利用运动会发布广告的三种类型：一是直接发布的广告。三是散发广告赠品。

P198 漫画广告的特点是主题鲜明。。。。生动有趣的画面。
第10章 广告媒介的选择

P201 市场调查和预测，是确定适当的广告媒介的前提。

P203 广告公司在为客户服务的过程中四个环节和五个基本程序：客户服务部、市场研究部、创作部和媒介部。研究——简易——提呈——执行——总结。

P204-P207广告媒介选择的依据：一、二、三、四、五

P209 媒介的组合有多种方式：集中火力、连续频率、两面兼顾

第十一章  广告与接收者

P213 广告传播作为大众传播的一个组成部分。。。接收对象的共同特点：1、2、3、4、5

P214 广告传播信息的三种方式：单向传播，相向传播，反馈传播。
P217 一则广告信息的价值，其核心是能否满足社会和个人的需要。

P218 广告信息的有用程度与价值是一种正比例关系。

P218 同一个信息源发出的信息，由于人们的着眼点不同。。。。获得这个信息的价值也不同。

P218 广告信息的价值与它的时效性否则就失去自身应有的价值。

P219 听众随意性状态这一特征有以下四个方面的表现：收听时间的随意性、波长选择的随意性、意识选择的随意性，收听姿势的随意性

P222 电视观众具有以下三个突出的特征：观众构成的两个突出变化，喜闻乐见要以家庭为基础，观众的随意性。
P224 现代广告的经营指导思想是。。。。紧密相联的。

P225 现代广告的经营指导思想的实施方法：1、2、3、4

P226 现代广告的经营指导思想是以消费者为中心。

P229 消费者的个性特点和自我形象也是市场区分的有用依据。

P230 所谓参照群体是指人们心目中向往的群体。

P231 商标的信誉对产品的销售有重要意义。

P232 市场细分是研究消费者行为的。。。科学的客观依据。

P233 消费者购买行为是指消费者。。。。购买商品的行为。

P234 消费者心理需要特性是与整个社会的生产水平。。。并且受其制约。

P234 消费者心理的特点：同步性、伸缩性、多样性、多变性、循环性。

P236 购买冬季分为三种模式：需求层次模式、心理分析模式和具体动机模式。
P238 心理分析模式的三种类型：习惯型、冲动型、理智型感情型、想象型。

第十三章  广告与对外贸易

P247 对外贸易是我国国民经济的。。。。一条重要渠道。

P257 分散管理方式是由国内。。。。广告承办单位。

第十四章  广告效果分类及测定

P259 广告效果指的是广告发布以后，在接收者中锁产生的影响和行动。

P260 广告效果包括广告的。。。三个方面。
