附件一：

高等教育自学考试金融、金融管理、物流管理、销售管理专业本科
毕业论文指导要求
（请同学们认真阅读，按要求执行）
毕业论文是每位本科学生必须完成的学习环节，是对学生本科阶段学习成果的综合性检验，也是对本科学生将所学基础理论运用于分析和解决实际问题能力的综合性训练，学生必须以认真严肃的态度对待毕业论文写作，其具体要求如下：
一、论文写作要求
1、学生必须在导师指导下独立完成毕业论文写作，禁止抄袭他人文章。
2、论文必须有理论分析及分析结论。
3、论文所引资料的出处必须一一注明，论文后应附参考文献。
4、鼓励论文理论结合实际，解决实际问题，并鼓励论文有所创新。

5、字数要求，论文正文不得少于5000字。
二、论文答辩要求
1、论文写作完成后，交指导教师最后审阅，对已达到毕业论文质量要求的论文由指导教师推荐参加论文答辩。
2、论文答辩小组由3名或以上的教师组成，其中设组长一人，组员若干。
3、论文答辩方式：采用口头答辩（抽出部分学生参加口头答辩，其他学生旁听）和笔试答辩（除了口头答辩的学生，其余全部学生参加笔试答辩，闭卷考试的形式，时间一小时）的方式。

①口头答辩程序: 每位教师用抽签的方式抽出2-3名学生参加口头答辩，其他学生必须旁听。参加口答的学生先介绍论文(包括选题动机，所讨论的问题，分析方法和解决的问题等)，时间不超过10分钟。然后由教师针对论文所涉及的内容提问，问题一般3-5个。在答辩过程中教师可根据学生答辩情况随时提问，时间不超过半小时。答辩完成之后，由答辩小组根据答辩的情况给出答辩分数。 

②笔试答辩程序:首先由教师根据论文的内容，事先为每位学生出答辩题目3个打印出来(采用深圳大学本科毕业论文答辩记录表)，然后学生采用闭卷考试的形式就教师提出的问题进行解答，时间一小时，最后由答辩小组根据答题的情况给出答辩分数。

③参加口头答辩的学生不再参加笔试答辩。其他学生进行笔试答辩期间，已经参加口头答辩的学
生整理口答材料，交给指导老师即可。

三、评分标准
      评分标准采用论文与答辩相结合，以及以答辩为主的评分标准。论文是确定评分的基础,答辩是对论文的检验, 论文不合格者不得参加答辩, 论文合格但答辩不合格者也不能取得成绩。答辩对论文有最终否决权。评分按五分制（0—4）记分，其中优秀率不得超过10%。
1、4分（90—99）
(1) 论文标准：观点新颖，分析正确，论证有力，能理论联系实际，对论及问题能作全面深入的探讨。文笔流畅，层次分明，构架严谨，言之有据。
(2) 答辩标准：论文叙述条理清晰，能熟练正确地回答一般提问，并能对复杂问题进行分析解答，严格遵守答辩纪律。
2、3分（80—89）
(1) 论文标准:观点明确, 分析正确, 结论无错, 能根据所学理论知识对论及问题作较为全面的阐述。文笔通顺, 层次分明, 构架合理。
(2) 答辩标准:论文叙述清晰,能正确回答一般问题,对复杂问题能经提示后正确回答,严格遵守答辩纪律。
3、2分（70—79）
(1) 论文标准:观点明确,对论及问题能通过分析得出结论,且言之有理。文章层次分明,构架合理。
(2) 答辩标准:论文叙述清楚,能正确回答一般问题,对复杂问题经提示后的答错率不超过30%,严格遵守答辩纪律。
4、1分（60—69）
     (1)论文标准:能在导师指导下独立完成论文写作, 能正确描述论及问题, 并有自己的看法, 分析无大错。
(2) 答辩标准：论文叙述清楚，可以回答一般性问题，且提示率不超过40%，严格遵守答辩纪律。
 5、0分（60分以下）
        论文或答辩两者有一达不到及格标准的判为不及格。
四、金融、金融管理专业毕业论文参考题目：
	1、欧债危机的根源及其治理

	2、中国通货膨胀率的原因及其治理

	3、人民币国际化问题的探讨

	4、我国外汇储备的战略与策略分析

	5、中国民间高利贷问题研究

	6、人民币国际化问题

	7、欧洲主权债务问题

	8、巴塞尔协议3的新近进展及其影响分析

	9、人民币国际化的现状、障碍与相关对策

	10、境外创业板市场发展的状况及启示

	11、跨境贸易人民币结算运行的成果、面临的问题及未来展望

	12、欧元区债务危机问题

	13、明星基金现象及其投资行为对股票估值的影响

	14、地方债券发行定价研究

	15、股指期货上市有助于基金产品的系统风险规避吗？

	16、微型公司信贷支持模式设计研究

	17、碳金融研究

	18、我国发展碳金融的可行性和必要性研究

	19、我国发展碳金融的利弊分析

	20、碳衍生品的研究

	21、我国碳金融现状及发展前景的研究

	22、创业板高管股票持有与交易信息披露问题研究

	23、创业板上市公司中风险投资公司退出问题研究

	24、创业板新股上市的首次报价问题研究

	25、创业板停牌制度研究

	26、创业板退市制度研究

	27、关于我国房产税改革问题研究

	28、关于我国增值税改革问题研究

	29、关于我国资产价格与货币供给量关联程度问题研究

	30、关于我国个人收入分配中低收入群体划分标准问题的研究

	31、关于我国逆周期财政政策制定依据问题研究

	32、中国小微企业的融资困境与对策探悉

	33、我国货币对经济影响的探悉

	34、中国资本市场与经济发展关系探悉

	35、中国资本市场格局与产业结构关系探悉

	36、中国房地产金融政策对经济发展的影响探悉

	37、通货膨胀理论研究与现实借鉴

	38、我国小额信贷机构的发展问题研究

	39、生命周期理论与商业银行信贷市场定位关系的研究

	40、房地产投资基金的投资模式研究

	41、人民币升值与人民币国际地位展望

	42、论人民币升值对中国经济的影响

	43、我国中小企业融资难问题研究

	44、论美元贬值对我国外汇储备的影响

	45、关于人民币国际化问题的思考

	46、外汇储备多元化与我国外汇储备体制的改革

	47、减低中低收入者税收负担的税制改革思考

	48、我国税收负担问题探讨

	49、我国个人所得税扣除项目问题评析与设计

	50、增值税扩大征收范围的效应分析

	51、欧洲债务危机对银行业的影响

	52、我国市政债券的发行对证券市场的影响

	53、人民币国际化问题探讨

	54、当前房地产市场发展状况对银行业的影响

	55、当前全球经济格局与国际货币体系改革

	56、中国创业板市场研究

	57、各国创业板市场比较研究

	58、跨国公司并购案例研究

	59、中小企业融资问题研究

	60、从次贷危机看我国的消费银行存款

	61、我国中小企业融资存在的问题和对策分析

	62、我国股票市场风险的对策研究

	63、金融监管的发展趋势和理性选择

	64、我国投资银行业的现状和对策研究

	65、我国证券投资基金业的现状和未来发展思考

	66、海外证券市场分红制度比较分析

	67、货币政策与资本市场股价走势关系研究

	68、高送转股票信息披露与股价异动研究

	69、中美股票市场指数互动研究

	70、投资者情绪指标设计及实证

	71、中国融资租赁前瞻

	72、中国金融租赁探析

	73、中国BOT投资探析

	74、中国高速公路投资探析

	75、外商对华投资探析

	76、银行信贷与资产价格之间的关系

	77、商业银行电话营销的现状及完善

	78、我国民间借贷的现状及风险防范

	79、商业银行信用卡风险成因及防范对策

	80、人民币国际化现状及中资银行策略

	81、证券市场内幕交易分析及防范

	82、外商直接投资对我国国际收支的潜在影响及对策建议

	83、融资融券的风险与控制

	84、股指期货的风险与防范

	85、创业板市场的风险与防范

	86、荐人制度存在的问题与对策研究

	87、我国证券监管中存在的问题与对策研究

	88、融资融券对股票市场的影响分析

	89、汇率波动对出口商品价格的影响

	90、汇率波动对进口商品价格的影响

	91、汇率波动向物价水平传导的机制研究

	92、主权货币国际化的路径研究

	93、人民币的利率平价和购买力平价研究

	94、资本账户开放的条件及风险分析

	95、人民币汇率与国际收支

	96、后金融危机时期我国货币政策效果

	97、中国通货膨胀机制分析

	98、人民币汇率变动对通货膨胀的影响

	99、经济转型期金融业发展策略

	100、通货膨胀与股票收益率关系

	101、人民币国际化难点与对策

	102、人民汇率制度改革

	103、国际货币体系改革

	104、欧元区主权债务危机对中国的影响

	105、美元霸权地位的盛衰分析

	106、前海作为深港金融合作中心的研究

	107、深圳作为香港金融后援基地的研究

	108、深圳如何保证全国最大风投基金的基地的持续性

	109、欧债危机对全球经济的影响及我国应采取的对策

	110、占领华尔街反映美国金融出现了什么问题

	111、我国宏观经济政策与沪深300指数走势的关系

	112、论述我国B股市场发展现状以及未来改制

	113、浅谈我国创业板上市公司超募资金存在的主要问题及影响

	114、浅谈中国酒类行业证券投资形式和未来发展

	115、关于我国创业板市场准入相关问题的探讨


五、物流管理专业毕业论文参考题目：
1、国内外主要港口物流发展模式及对深圳的启示
2、第三方物流的风险识别及防范
3、中国邮政物流的现状与发展建议
4、区域物流与区域经济的关系探讨——以深圳为例
5、我国社会XXXX资源回收物流的经济意义及物流体系建立
6、我国XXXX废弃物物流策略研究
7、企业物流模式的选择
8、深圳市物流园区规划及其发展`
9、浅析我国第三方物流业发展战略
10、深圳物流园区现状及其发展趋势探讨
11、基于XXXX的物流政策分析——以深圳物流政策为例
12、物流客户关系管理
13、我国物流现状及发展趋势分析
14、深圳空港发展的进程、现状及对策研究
15、业务外包的风险管理和控制
16、基于循环经济的汽车逆向物流研究
17、深圳海港快速发展的成因分析
18、深圳港口物流发展的现状与对策
19、我国国际货运代理业的改革和发展
20、物流企业绩效评价体系研究
21、基于循环经济的逆向物流研究
22、国外零售企业供应链管理经验及对我国本土企业的借鉴
23、CEPA基础上深港物流合作
24、供应链管理下通讯和电子行业价值探讨
25、区域物流与区域经济关系研究—以深圳为例
26、中小物流企业共同配送问题研究
27、浅析中国物流企业的服务营销
28、国际快递巨头压力下中国快递业的现状及发展对策
29、连锁零售企业物流配送模式及其发展探究
30、戴尔直销模式下的供应链管理
31、汽车企业的采购模式
32、供应链中的牛鞭效应与库存控制
33、深港集装箱港口竞合经济学分析
34、浅析物流外包的风险与防范
35、关于中远物流核心竞争力的探讨
36、现代物流发展对深圳产业结构的影响研究
37、现代物流业与深圳经济的发展
38、标准化、信息化物流对深圳经济的促进作用
39、我国快递业法制化建设研究与分析
40、深圳废旧家电逆向物流的研究
41、通过逆向物流实现餐饮业“绿色化”的策略研究
42、我国第三方物流企业运行模式探讨
43、从深港物流一体化看两地集装箱港口合作的趋势
44、电子供应链管理环境下的企业采购管理
45、深港两地物流的发展与合作
46、物流园区选址浅析
47、基于电子商务的物流公共信息平台的探索
48、深圳湾口岸公共交通情况调查及其线路设计
49、我国医药逆向物流发展的策略研究
50、深港两地港口衔接研究
51、深圳建设区域物流中心的目标模式
52、我国IT供应链中渠道管理问题研究
53、浅析我国国际货运代理业的发展与未来
54、国内连锁超市与沃尔玛的配送系统比较分析
55、零售连锁企业物流成本的控制
56、深圳市粮食配送中心选址研究
57、制造企业的物流成本核算与控制对策分析
58、基于VMI的供应链库存控制分析
59、CtoC电子商务物流与配送
60、广州会展物流行业的发展模式与策略研究
61、大珠三角地区港口群整体发展战略探讨
62、淘宝网物流配送模式分析
63、盐田码头对沙、盐保税区发展的影响
64、国外多式联运发展经验及其对我国的启示
65、关于深圳物流产业发展几个问题的探讨
66、深港通关口岸现状及发展趋势分析
67、深圳民营快递的经营情况分析
68、深港合作背景下深圳港口的发展战略
69、RFID在道路集装箱运输管理中的应用
70、浅析我国废旧电池回收处理存在的问题及对策
71、国际物流企业在中国的本土化研究
72、我国国际货代业向现代物流发展的分析与对策
73、盐田国际集装箱码头竞争分析
74、对供应链中的物流发展的思考
75、我国制造业企业供应链伙伴关系研究——上海家化的物流外包研究
76、深港经济一体化研究
77、深港两地机场合作研究
78、国际多式联运单证的无纸化研究
79、基于供应链的虚拟企业构建战略研究
80、论政府在循环经济与逆向物流中的作用
81、生产主导型供应链信息共享机制研究
82、中小物流企业共同配送系统规划
83、现代物流园区选址探讨—以平湖物流园区为例
84、基于供应链的虚拟企业构建战略研究
85、RFID在路口车辆监控的应用
86、深圳港与香港港的竞合及经济博弈分析
87、深圳发展成为物流中心城市的研究
88、供应链采购中的供应商质量管理
89、中小型物流企业电子商务应用模式研究
90、货运网络营销研究
91、关于中国现代物流发展的几点思考
92、传统物流企业向现代物流企业转型研究
93、深圳家具零售业实施绿色供应链管理的策略分析
94、珠三角区域经济下的港口格局及发展分析
95、货运营销管理相关问题探讨
96、浅析再制造工程中的逆向物流
97、粤港澳物流业的发展现状及合作研究
98、深圳逆向物流的SWOT 分析和发展策略
99、深港集装箱港口现状比较与对策研究
100、深圳集装箱运输市场分析
101、深圳特区公共大巴运营管理研究
102、深港两地港口产业的竞合战略研究
103、自营、外购--企业物流模式选择
104、第三方物流企业关系营销策略的探讨
105、深圳与香港港口的集装箱运输状况研究
106、物流外包的利弊及其与市场诚信的关系研究
107、物流外包的发展及其风险管理
108、提升港口企业核心竞争力的途径和策略
109、IT行业物流的发展现状与对策研究
110、现代企业物流模式选择研究
111、深圳和香港交通状况与合作研究
112、国际航运市场态势与深圳航运企业的应对策略
113、物流外包的决策分析及风险防范
114、关于深圳发展绿色物流业的对策研究
115、物流信息网络平台研究
116、西部开发与环境保护—交通基础设施的建设对环保的影响
117、我国汽车行业物流实行JIT运作的风险与对策
118、运输现代化与我国现代物流建设
119、深圳货代市场存在的问题与对策研究
120、传统货代企业向现代物流企业转型的策略研究
121、珠江三角洲主要港口之间的合作策略研究
122、企业发展绿色物流的动因及策略分析
123、国际航运市场走势与深圳物流企业的应对策略
124、盐田港区仓储业发展的探讨
125、盐田国际集装箱码头竞争力培育研究
126、物流外包的动因及风险管理策略研究
127、传统物流企业向现代物流企业转型的探讨--以宝供物流为例
128、深圳物流企业核心竞争力分析与评价
129、国际集装箱枢纽港发展分析
130、中国邮政快递(EMS)的发展现状与对策研究
131、现代物流与中心城市经济发展的互动效应研究
132、我国零售物流的发展现状与对策研究
133、我国制造企业物流实行JIT运作的风险与对策
134、供应链管理思想在现代港口中的应用
135、智能运输系统——深圳未来交通运输的发展方向
136、电子商务环境下的逆向物流的模式选择
137、深圳产业结构的基本特征与物流需求的关系研究
138、以区域经济理论浅析深圳与香港两地的港口合作
139、提升港口群整体竞争力的策略研究--以长三角港口群建设实践作案例分析
140、深圳集装箱港口物流专业化服务及信息化发展策略研究
141、供应商选择的策略研究

142、制造企业生产物流合理化的研究

143、现代采购管理对提升企业竞争力的探讨

144、中小物流企业竞争力研究

145、公路运输业对发展物流服务的研究

146、商业连锁企业配送中心运作研究

147、企业物流外包的战略决策和关系管理

148、中国物流业现状与发展趋势

149、中国物流业的发展战略浅析

150、企业生产过程的物流效率浅析

151、企业运输优化方法探讨

152、生产企业物流中心的规划策略

153、连锁经营业的物流配送策略研究

154、零售企业物流配送浅析

155、企业销售物流管理研究

156、中小型生产企业采购管理研究

157、全球物流业的发展趋势分析

158、供应合同对供应链管理运作的影响分析

159、中国物流现状分析及改进策略

160、企业库存控制与生产物流的关系

161、论库存管理方式对物流管理的影响

162、论公路运输建设与物流行业发展的关系

163、铁路运输方式在企业物流运输中的地位

164、物流配送行业在中国的发展前景

165、传统储运如何向现代物流转化方式探讨

166、我国发展现代物流的企业战略选择

167、推动公路港建设与现代物流中心的关系研究

168、电子商务环境下专业物流公司发展的探讨

169、电子商务与物流配送——探讨新经济与现代物流的关系

170、中外物流配送业发展比较研究

171、物流管理的现代化建设

172、网上商店的物流配送研究

173、我国零售商与供应商的关系透视

174、电子商务对物流的影响

175、中小企业管理的采购供应问题

176、供应链管理与中国企业国际化的关系探讨

177、中国企业物流运作现状及发展战略探讨

178、绿色物流在国外的发展及我国的差距

179、供应链管理中的战略合作伙伴的选择问题

180、运输企业企业发展现代物流的策略

181、物流外包对企业运营的意义

182、降低企业物流运作成本的方式分析

183、制造企业与商业企业物流运作的差别分析

184、顾客价值与供应链管理的关系

185、供应链管理与企业竞争力的关系

186、论我国企业的物流外包问题

187、信息技术在物流企业中的应用探讨

188、我国中小物流企业的发展前景分析及对策研究

189、采购绩效评估指标的研究与分析

190、供应商关系管理问题的研究

191、企业物流成本控制途径分析

192、我国物流园区建设及存在的问题分析

193、物流企业的资源整合策略研究

194、电子商务与物流配送关系研究

195、我国物流企业品牌战略的主要问题与对策

196、物流管理与顾客满意的关系

197、我国绿色物流发展探讨

198、物流企业的绿色运输战略分析

199、物流企业管理模式分析

200、物流系统成本控制策略分析

201、供应链管理提高企业竞争力策略研究

202、电子商务对物流企业的价值分析

203、信息技术在物流管理中的运用

六、销售管理专业毕业论文参考题目：

	1、浅析深圳市开展蜜月旅游市场营销  

	2、简析中国时尚平价服装市场营销组合策略B

	3、“黑”与“白”的对决——LENOVO和APPLE的战略比较研究

	4、“面子文化”影响下中国奢侈品营销策略

	5、IKEA的绿色营销策略分析及启示

	6、SUBWAY从世界走入中国--现状分析及解决策略研究

	7、ZARA进入中国市场的品牌营销策略分析

	8、安利成功之道——安利在中国的本土化策略 

	9、百胜餐饮集团的品牌营销及其营销启示

	10、版权风波与市场竞争下视频网站的营销新模式


11、财务策划师在中国的创新发展模式探讨—基于未来网络金融与Web2.0技术结合的机遇

	12、从电影广告植入看汽车行业的品牌定位 

	13、从肯德基在华营销策略看中国快餐业发展

	14、从面点王的营销策略看中式快餐的发展之道

	15、戴尔公司直复营销模式的研究

	16、低碳时代的房地产营销——绿色智能人居

	17、电脑行业国内外营销渠道分析

	18、法雷奥在中国的营销战略

	19、服饰品牌ZARA市场营销策略研究 

	20、哥本哈根气候峰会后中国房地产的绿色营销策略

	21、格兰仕微波炉营销策略研究

	22、谷歌和百度的商业竞争的探究和分析

	23、顾客忠诚度的影响因素及策略探析

	24、关于麦肯锡公司战略咨询营销运作模式研究

	25、关于我国汽车行业实施绿色营销的对策研究

	26、关于西藏旅游业的经济与文化功能的探讨

	27、国产电影的国际营销策略选择

	28、国外巨灾保险的做法和对我国的借鉴意义

	29、技术营销浅析

	30、进口葡萄酒在中国市场的营销创新   

	31、可口可乐公司在中国的营销策略分析

	32、口碑营销在中国婴幼儿奶粉市场运用的可行性分析

	33、快速时尚品牌的崛起以及引发出对中国山寨产品的思考

	34、联想的国际化战略分析及启示

	35、略论体验经济时代的营销策略

	36、论联想品牌的国际化

	37、耐克的品牌推广战略及其对安踏品牌的启示

	38、耐克品牌营销策略分析及启示

	39、女性旅游市场营销策略

	40、欧莱雅稳居中国市场的营销策略 

	41、欧莱雅与雅诗兰黛集团多品牌策略的比较研究

	42、欧普照明对我国灯饰照明行业发展的启发与借鉴

	43、品牌的危机公关策略

	44、品牌资产模型比较研究

	45、苹果公司的营销策略研究

	46、苹果公司在中国营销策略分析

	47、苹果手机对华营销模式研究

	48、葡萄酒品牌识别实证分析——针对Y代人的品牌战略

	49、奇瑞营销策略研究

	50、浅谈**国际品牌应用的本土化 

	51、浅谈绿色营销中的渠道建设

	52、浅谈奢侈品消费者行为 

	53、浅谈网络时代的消费者行为及营销对策

	54、浅谈网络时代中的国际市场营销创新

	55、浅析e时代的企业网络危机公关

	56、浅析餐饮业的微博营销

	57、浅析国内中式快餐的发展及策略

	58、浅析品牌社群营销策略—以微博为例

	59、浅析网络试用营销在快速消费品行业的运用

	60、浅析我国日化品企业跨国营销中的多品牌营销策略

	61、浅析我国商业银行市场营销组合 

	62、浅析中国教育辅导行业发展对策

	63、雀巢公司在国际营销中品牌战略的应用分析与启示

	64、奢侈品在中国的销售策略

	65、深圳2011世界大运会市场开发浅析

	66、深圳零售百货业营销未来发展浅析

	67、四川省旅游业的营销策略分析

	68、谈明星背后团队的营销策略

	69、淘宝网营销策略研究

	70、淘大食品进入新加坡市场的营销策略分析

	71、网络商店的品牌化策略

	72、文化环境对国际市场营销的影响及跨文化进入策略

	73、我国OEM企业的利弊分析及产业升级探讨

	74、我国房地产营销策略发展对策研究

	75、我国商业银行并购问题研究——以招商银行并购永隆银行为例

	76、我国商业银行的跨国经营

	77、我国中小型服装企业如何在突破瓶颈后发展自身品牌

	78、我国自主品牌汽车国际市场营销策略研究

	79、沃尔玛在中国市场的营销战略分析

	80、星巴克在中国市场的营销策略研究

	81、亚马逊的网络营销策略分析

	82、原产国及名人代言人国籍对中国消费者行为的影响

	83、中东商业文化特点及对国际市场营销的影响

	84、中国百货业的现状及发展战略

	85、中国传统中小企业电子商务模式浅析 

	86、中国服务营销现状及对策分析

	87、中国服装的品牌营销

	88、中国旅游业发展的营销策略分析

	89、中国奢侈品消费及对策 

	90、中国奢侈品消费行为及顾客类型划分

	91、中国食品企业的绿色营销策略探析

	92、中国中小型电子商务公司的国际营销战略及案例

	93、中小企业营销创新之我见

	94、中药的国际市场环境及营销策略
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